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Introduction Logo Typography Colours Photography

Norwegian People’s Aid main vision

SOLIDARITY IN ACTION

We support people so that they may defend themselves and pro-
mote their own interests. Our work is based on equal cooperation
with partners. Charity gives the donor control over the recipient
whereas solidarity involves respecting partners’ integrity and their
right to set their own conditions.

(N)

Solidaritet i praksis

Vi stgtter mennesker slik at de selv kan forsvare og fremme sine interesser. Vart ar-
beid bygger pa samarbeid mellom likeverdige partnere, ikke veldedighet. Veldedig-

het gir giveren kontroll over mottakeren, mens solidaritet innebzerer a respektere
partnerens integritet og deres rett til & sette egne betingelser.
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Introduction

Digital

WE ENGAGE THE WORLD

Norwegian People’s Aid was founded in December 1939 and
has subsequently grown to become one of the largest humanita-
rian organisations in Norway. We work across the entire country
and over large parts of the world. Much of our work is based on
the voluntary efforts of engaged members and support providers.

Considerable effort in many areas is required to obtain the econ-
omic means for our extensive domestic and international involve-
ment. Norwegian People’s Aid must therefore undertake active
information work at all times. This profile handbook has been
produced to make this work easier.

(N

Vi engasjerer en hel verden

Norsk Folkehjelp ble stiftet i desember 1939, og har siden vokst til & bli en av de
stgrste humanitaere organisasjonene i Norge. Vi arbeider i hele landet og i store
deler av verden. Norsk Folkehjelp baserer en stor del av arbeidet pa frivillig innsats
fra engasjerte medlemmer og stettespillere. Det kreves stor innsats pd mange om-
rader for & skaffe gkonomiske midler til vart omfattende nasjonale og internasjonale
engasjement. Norsk Folkehjelp ma derfor til enhver tid drive et aktivt informasjons-
arbeid. Denne profilhandboka er utarbeidet for a lette dette arbeidet.

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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Norwegian People’s Aid identity

OUR IDENTITY IS A
RESULT OF KNOWLEDGE
AND EXPERIENCE

Our visual identity is an extension of the organisation’s work with
its core strategy and is rooted in the values- and principles pro-
gramme. The core strategy has been developed bearing in mind
that the wide scope of our engagement may result in the organi-
sation appearing indistinct. For this reason, it is particularly imp-
ortant that our organisation has a identifiable profile. Norwegian
People’s Aid is to appear as an activity oriented, vital, vibrant,
fearless and forward-looking organisation.

* Norwegian People’s Aid is a credible and fearless organisation
with robust opinions.

* Norwegian People’s Aid takes up standpoints based on know-
ledge and experience from practical work at home and abroad.

* Norwegian People’s Aid challenges power and injustice in col-
laboration with vulnerable groups.

* Norwegian People’s Aid performs solidarity in practice —
not charity.

N

Vér visuelle identitet er en viderefering av organisasjonens arbeid med kjerne-
strategien og er forankret i verdi- og prinsipprogrammet. Kjernestrategien er utarbei-
det med bakgrunn i at den store spredningen i engasjementet kan gjgre at vi fremstar
som en utydelig organisasjon. Derfor er det spesielt viktig for var organisasjon & ha
en gjenkjennende profil.

e Var identitet er summen av behov, handling og erfaring.

* Norsk Folkehjelp er en troverdig og uredd organisasjon med sterke meninger.

* Norsk Folkehjelp tar standpunkt basert pa kunnskap og erfaringer fra praktisk
arbeid ute og hjemme.

* Norsk Folkehjelp utfordrer makt ogb urettferdighet i samarbeid med utsatte

grupper.
* Norsk Folkehjelp driver solidaritet i praksis — ikke veldedighet.

E] Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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Consistency

WE ARE CONSISTENT
IN ALL TYPES OF MEDIA

Norwegian People’s Aid communicates on a daily basis with the
outside world through various channels and media. The identity is a
resource that ensures that Norwegian People’s Aid communicates
its vision and values consistently in all media in the course of time.

The identity is at the core of all our visual presentation and is

to be adhered to by the entire organisation — both at home and
abroad. It must be easy to apply at different levels — in relation to
both large and small productions, digitally and in print.

()

Vi er konsekvente i alle ledd

Norsk Folkehjelp kommuniserer daglig med omverdenen i forskjellige kanaler og
medier. Identiteten er en ressurs som sikrer at Norsk Folkehjelp kommuniserer sin
visjon og sine verdier konsistent i alle medier over tid.

Identiteten ligger til grunn for all var visuelle presentasjon, og skal fglges av hele

organisasjonen — bade hjemme og ute. Den skal lett kunne anvendes pa ulike plan
— bade i store og smé produksjoner, digitalt og pa print.

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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2.1.1

The logo comes originally from the medical corps cross and repre-
sents our vision, dynamism and knowledge. As a symbol for Nor-
wegian People’s Aid, the logo must always be used responsibly.
The three figures surrounding the cross in the logo represent unity,
solidarity and human worth. The enclosing circle binds the elem-
ents together to form a unified symbol that communicates our
values and concretises our operations.

N

Logoen representerer var fortid og var fremtid.

Logoen har rgtter i det originale sanitetskorset. Den representerer vér visjon,
handlingskraft og var kunnskap. Som et symbol pa Norsk Folkehjelp, skal var
logo alltid brukes med ansvarlighet. De tre figurene som omslutter korset i logoen
symboliserer samhold, solidaritet og menneskeverd.

Den sluttede sirkelen knytter elementene sammen og danner et helhetlig symbol
som kommuniserer vare verdier og konkretiserer var virksomhet.

Guidelines for visual identity [INorwegian People’s Aid
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2.2.1 Main logo

' The main logo is Norwegian People’s Aid’s correct signature and

Logo filesonCD  is to be preferred in all profiling. Variants of the logo have been
produced for specific areas of use. The main logo must always be
used unless the use of an alternative logo is concretely defined
under any of the variants. The relationship between its two ele-
ments — symbol and name - is fixed and must never be altered.
The logo original is available for use in four colours (CMYK), two
colours (PMS) and for screens (RGB).

(NJ

Hovedlogo er Norsk Folkehjelps korrekte signatur og skal alltid
foretrekkes i all profilering. Det er utviklet varianter av logoen,
som er tilpasset spesielle bruksomrader. Hovedlogo skal alltid
benyttes, om ikke bruken av alternativ logo er konkret definert
under noen av variantene. Forholdet mellom merket og navne-
trekket er fast og ma aldri endres. Logoen finnes som original for
bruk i fire farger (CMYK), to farger (PMS) og for skjerm (RGB).

Main logo

Norsk Folkehjelp

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity



Colored
background

Black on white

Black

background

Vertical logo

Identity elements Templates Design examples Promotion Digital

Secondary logos
The logo is available in different varaints, adapted to different backgrounds and
materials.

(N

Alternative logoer
Logoen finnes i flere varianter, tilpasset forskjellige bakgrunnsflater og materialer.

Norsk Folkehjelp

Norsk Folkehjelp

Norsk Folkehjelp

Vertical logo
Vertical logo is to be used only where the format or layout so demands.

(N)

Midstilt logo
Midtstilt logo brukes kun der formatet eller designoppsettet krever det.

Norsk Folkehjelp

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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with area of
protection

Illustration
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2.2.2 Use of logo symbol (for pride logo see Appendix)

The Norwegian people’s Aid logo symbol has many areas of use
when it comes to printed matter, profiling articles and in connec-
tion with rescue work. It may be practical to use the symbol alone
or with a centrally placed subheading. See «Design Examples»
and «Promotion» for more examples of the use of the symbol.

N

Norsk Folkehjelps logosymbol har mange bruksomrader innenfor
trykksaker, profileringsartikler og i forbindelse med redningsar-
beid. Det kan derfor vaere praktisk & bruke logosymbolet alene,
eller med midtstilt undertittel. Se «Design examples» og «Promo-
tion» for flere eksempler pa symbolbruk.

Symbol with undertitle

One should always aim to use the main logo. For instances when this is not possible
or desirable some departments are free to use centered logosymbol with undertitle
for promotion.

(N)

Symbol med undertittel

Var hovedlogo bgr alltid veere vart farstevalg. | de tilfeller hvor dette ikke er mulig
eller gnskelig kan underavdelinger bruke logosymbol med sentrert undertittel til
promotering.

Sanitet Ungdom

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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2.2.3 Area of protection

The logo is to be given sufficient space at all times. Text or graphics
must never be placed within the defined area. The protective area
corresponds to one quarter of the logo’s height.

(NJ

Logoen skal til enhver tid omgis med rikelig luft. Tekst eller gra-
fikk skal aldri plasseres innenfor definert omrade. Beskyttelses-
omradet tilsvarer én fjerdedel av logoens hayde.

Illustration $

<>

{=k=)) Norsk Folkehjelp-

2.2.4 Regional and local departments

Each department and local chapter has a logo with their own
subtitle. These logos are to be used on all occasions where the
department or local chapter is the creator of the content. The use
of reconstructions is not allowed. The logo is available in both full
colour and monochrome.

(N

Hver avdeling eller lokallag har logo med sin egen undertittel.
Disse logoene skal brukes i alle tilfeller der lokallaget er skaper
av innholdet. Det er ikke tillatt & benytte seg av rekonstruksjoner.
Logoen finnes bade i fullfarge og monokrom.

Region

Norsk Folkehjelp
Ungdom

Local department

Norsk Folkehjelp

Horten

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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Standard size 1

Standard size 2
(minimum size)

Typography Colours Photography

2.2.5 Standard size

Wherever possible, the logo’s standard sizes are to be used. The
standard sizes cover three or four lines in height. See «baseline
grid» for more information about line height.

N

| den grad det er mulig skal logoens standardstarrelser benyttes.
Standardsterrelse strekker seg over tre eller fire linjer i hgyden.
Se «baseline grid» for mer info om linjehgyde.

Standard size 1

Standard size 1, covers four lines. It is standard for all A4 material and most posta-
lia. The size takes into consideration the details in the symbol as well as harmoni-
sing with the format.

(N)

Standard sterrelse 1

Standard sterrelse 1, strekker seg over fire linjer. Den er standard pa alt A4-
materiell og pa det meste av postalia. Sterrelsen tar hensyn til detaljene i symbolet,
samtidig som logoen harmonerer med formatet.

(@) Norsk Folkehjelp oo

3
2 poLked

Standard size 2

Standard size 2, covers three lines. This is used on smaller formats such as A5 and
AB. Out of consideration for the rich details in the logo symbol, producing the logo
in smaller sizes is not recommended.

(N)

Standard sterrelse 2

Standard sterrelse 2, strekker seg over tre linjer. Denne anvendes pa mindre forma-
ter som A5 og AB. Av hensyn til logosymbolets detaljrikdom, anbefales det ikke &
produsere logoen i mindre stgrrelse.

~ (@) Norsk Folkehjelp - > 11,6 mm heigh

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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subtitle

English/NPA
initials
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initials
subtitle

Spanish

Spanish
subtitle

Identity elements

2.3.1 International logos

Templates

Design examples Promotion Digital

Norwegian People’s Aid has local offices all over the world. The
logo is therefore available in several languages. The acronym
NPA is frequently used internationally and may replace the text
Norwegian People’s Aid when suitable. More information about
the use of international logos can be obtained from the communi-
cations department.

(N)

Norsk Folkehjelp har utekontorer over hele verden. Logoen er
derfor tilgjengelig pa flere sprak. Forkortelsen NPA brukes ofte
internasjonalt og kan erstatte teksten Norwegian People’s Aid
i sammenhenger hvor dette er gnskelig. Spgrsmal om bruk av
internasjonale logoer kan rettes til kommunikasjonsavdelingen.

Norwegian People’s Aid

Norwegian People’s Aid

Mine Action

Mine Action

Ayuda Popular de Noruega

Ayuda Popular de Noruega

Ecuador

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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TYPOGRAPHY
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3.1.1

The typeset we'use is a visualisation of our collective voice. Wri-
ting, and the way it looks, can communicate feelings, images and
words in different ways. Our principal font is Theinhardt, a sans-
serif font suitable for headlines and other communication. This is
a typeset that allows us to speak with a fearless, direct voice and,
visually speaking, is\an extremely important part of our identity.

Theinhardt is supplemented by Mercury, a modern serif font
suitable for larger amounts of text. Mercury is only to be used for
longer texts and not for\headlines or quotations.

N
Typografi er var felles stemme.

Skriften vi benytter oss av er en vishalisering av var felles stemme. Skrift, og

maten den ser ut pa, kan formidle fg|elser, bilder og ord pa forskjellige mater. Var
hovedfont er Theinhardt, som er en sans serif-font egnet til overskrifter og @vrig
kommunikasjon. Dette er et skriftsnitt\som gir oss muligheten til & snakke med en
uredd og direkte stemme, og som visuelt sett er en meget viktig brikke i var identitet.

Theinhardt suppleres av Mercury, en moderne serif-font egnet til mengdetekst.
Mercury skal bare brukes i lengre tekster bg ikke benyttes i overskrifter eller sitater.

Guidelines for\visual identity Norwegian People’s Aid
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3.2.1 Main font: Theinhardt

Theinhardt is an OpenType-font made by Optimo. It is a classic
sans serif typeface available in a variety of weights and styles.
Theinhardt is intended for headlines, titles and all primary mes-
saging. Buy the font at www.optimo.ch

(N)

Theinhardt er en OpenType-font laget av Optimo. Typesnittet er
en klassisk grotesk tilgjengelig i en rekke vekter og stiler. Thein-
hardt er tiltenkt overskrifter, titler og all generell kommunikasjon.
Fonten er tilgjengelig pa www.optimo.ch

- THEINHARDT:
A CLASSIC
SANS SERIF

Theinhardt ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ£ZA
Light 16 pt. abcdefghijkimnopqrstuvwxyzeega
1234567890!@%«&» <N A>N] K

Theinhardt ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZZ£ZA
Regular 16 pt. abcdefghijkimnopqrstuvwxyzeegd
1234567890!@%«&» <R A>N| K

Theinhardt ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ£QA
Bold 16 pt. abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaeea
1234567890!@%«&» RN\ K

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity



Mercury
Display Roman
60 pt.

Mercury Text G1
Roman 16 pt.

Mercury Text G1
Italic 16 pt.

Mercury Text G1

Semibold 16 pt.

Identity elements Templates Design examples Promotion Digital

3.2.2 Text font: Mercury Text and Display

Mercury Text is a modern text font in a range of weights and styles
that gives a broad area of use. It has a specific language of form
which supports the graphic design in the Norwegian People’s

Aid visual profile. Mercury should be used on longer texts for high
legibility. The font can be bought at www.typography.com

(N

Mercury Text er en moderne tekstfont i en rekke vekter og stiler
som gir et bredt bruksomrade. Den har et seeregent formsprak
som bygger opp under den grafiske formgivningen i Norsk Folke-
hjelps visuelle profil. Mercury ber anvendes pa lengre tekster for
hgy lesbarhet. Fonten kan kjgpes pa www.typography.com

Mercury Text:
high legibility
text font

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XYZAEDA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaeoa
1234567890! (@ % «&»

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ/Z oA
abcdefghijkImnopgrstuvwxyzeod
1234567890!(@ %« &t »

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XYZAEOA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaeea
1234567890! (@ % «&»

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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Arial Regular
16 pt.

Times New
Roman Regular
16 pt.

Logo Typography Colours Photography

3.2.3 Substitute fonts

If the main font or the text font is not available, alternative fonts
may be used. This is mainly the case with internal and digital
communication as well as material produced in local depart-
ments or offices.

(N)

Der det ikke er behov for tilgang pa hovedfont og tekstfont, fin-

nes det alternativer for disse. Hovedbruksomrader for alternative
fonter er intern kommunikasjon, digitalt og kommunikasjon som

blir produsert hos underavdelinger eller lokale avdelinger.

Substitute font for Theinhardt

If Theinhardt is not available, Arial is a good replacement. Arial is used on all digital
surfaces and in other Windows Office productions. The font is standard on almost
all computers.

(N)

Alternativ font for Theinhardt

Hvis Theinhardt ikke er tilgjengelig, er Arial en god erstatter. Arial anvendes pa alle
digitale flater, og i andre produksjoner i Windows Office. Fonten er standard pa de
aller fleste maskiner.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQJA
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaega
1234567890!@ % «&»

Substitute font for Mercury

If Mercury is not available, the use of Times New Roman is recommended. This font
can be applied in various productions in Windows Office. The font is standard on
almost all computers.

(N

Alternativ font for Mercury

Hvis Mercury ikke er tilgjengelig, anbefales det & bruke Times New Roman. Denne
fonten kan anvendes i diverse produksjoner i Windows Office. Fonten er standard
pa de aller fleste maskiner.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZZEBA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaega
1234567890! @ %« &»

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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3.3.1 Baseline grid

Baseline grid is a fixed line distance which defines the space
between the given text sizes for Norwegian People’s Aid. These
line distances are inserted in all our templates with the correct
text styles. Regardless of text size, the line distance is resolved
every fourth line shift. Baseline grid is primarily intended for text
body so that all the lines touch.

N)

Baseline grid er en satt linjeavstand som definerer mellomrommet
til de gitte tekststarrelsene til Norsk Folkehjelp. Disse linjeavstande-
ne er lagt inn i alt malverk sammen med korrekte tekststiler. Uansett
tekststarrelse, gar linjeavstanden opp i hvert fierde linjeskift. Base-
line grid er i hovedsak tiltenkt bragdtekst, slik at alle linjer tangerer.

Tekst > 7 9.4 1 16 20 30
Leading - 8.1 108 T 435 12 0 ~a e
o PP A< 21,0 Q) "/
Avstand per 81 19,9 16,2 i L Jy |
linje: 10,8 pt/ 13,5 169 OO 7
3,81 mm 3,5 , 79 /
16,2 LIy
oY o Nl w 4
2917
29,1
Small Normal Large Headline 16 pt Headline 22 pt Headline 30 pt
Tekst - 3 6 % 6 O
Leading -

Avstand per jﬁi
linje: 10,8 pt/
3,81 mm j 6 0O
I 5 L g
[ 4

Headline 36 pt Headline 48 pt Headline 60 pt
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NORWEGIAN
PEOPLE’S AID
IS GREEN
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4.1.1

How \we perceive a colour is influenced by how we use it. Our
primary colour is green, a colour which comunicates solidarity, life
and growth. The green colour represents the presence and enga-
gement §f Norwegian People’s Aid, and is an important element
in our identity.

The colour\comes originally from the medical corps cross and
has been acarrier of the Norwegian People’s Aid identity from
the very beginning. This is a colour for which we express owner-
ship, reinfording our identity. The secondary colours are meant as
a supplement to the primary colours but may, as in campaigns,
for example, be given a greater role in certain contexts.

Norsk Folkehjelp er granne

Hvordan vi oppfatter en farge pavirkes av hvordan vi bruker den. Var hovedfarge er
grenn. En farge Som kommuniserer solidaritet, liv og vekst. Grennfargen represen-
terer Norsk Folkéhjelps tilstedeveerelse og engasjement. Grgnnfargen er en viktig
del av var identitet.

Fargen stammelr opprinnelig fra det originale sanitetskorset og har veert et beerende
element for Ngrsk Folkehjelps identitet siden starten. Dette er en farge vi tar eier-
skap til, noe spm igjen styrker var identitet. Tilleggsfargene er ment som et supple-
ment til hovedfargene, men kan i forskjellige sammenhenger f& en starre rolle, som
f.eks i kampadnjer.

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid 25
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4.2.1 Primary colors (for addtional colors see Appendix)

' Green is the primary colour for Norwegian People’s Aid and

Color information  should therefore receive most attention. The clear, distinct green

on CD colour is used in combination with the deeper green tone to illu-
strate overlapping and presence.

o

Grgnn er hovedfargen til Norsk Folkehjelp og skal derfor fa mest
oppmerksomhet. Den klare distinkte grennfargen brukes i kombi-
nasjon med den dypere grgnntonen for 4 illustrere overlapping
og tilstedeveerelse.

Primary colour 1 Tints

C:90 M:0 Y:100 K:0

R:0 G:170 B:50
PMS:355

Web HEX:#009933

20%

Primary colour 2 Tints
C:100 M:10 Y:85 K:20
R:0 G:120 B:70

PMS:341

Web HEX:#007745

20%

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity



Secondary colour
C:100 M:0 Y:0 K:0
R:0 G:170 B:230
PMS:312

Web HEX:#0Q09EEQ

Secondary colour
C:0 M:100 Y:100 K:0
R:220 G:0 B:40
PMS:185

Web HEX:#E2001A

Identity elements Templates Design examples Promotion Digital

4.2.2 Secondary colours

The main purpose of the secondary colours is to emphasise,
highlight or increase visibility of the message communicated by
Norwegian People’s Aid. This may be done with headlines, text-
boxes or other graphics. The chosen black has a good selection
of tints. Grey tones often provide a good balance between the
primary colours and the other secondary colours.

o

Tilleggsfargenes hovedhensikt er & understreke, fremheve eller
synligjere Norsk Folkehjelps budskap. Dette kan gjgres i over-
skrifter, tekstbokser eller annen grafikk. Den sorte fargen har
et godt utvalg av graderinger. Gratoner kan fungere som en fin
balanse til bdde hovedfargen og de andre tilleggsfargene.

Secondary colour
C:0 M:80 Y:100 K:0
R:250 G:100 B:0
PMS:021

Web HEX:#E75113

Secondary colour
C:0 M:0Y:0 K:100
R:0 G:0 B:@

PMS:@ Pantone black

Web HEX:#000000

Color tints

Tints of these colours may be used most effectively in text boxes, diagrams, tables
and other ways of visualising a hierarchy. The selection of tints must be evaluated

before use. Some are unsuitable for typography and are best used on plain surfa-

ces to bring out other elements.

o

Fargegraderinger

Graderinger av disse fargene brukes mest effektivt til tekstbokser, diagrammer,
tabeller og andre mater & tydeliggjere et hierarki pa. Utvalget av tints ma vurderes
for bruk. Noe av utvalget er uegnet til typografi og gjer seg best pa rene flater for &
fremheve andre elementer.

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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OUR
IMAGE
TELLT
STORI

UE
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5.1.1

Photography adds life and tells unique stories. Our pictures ar
honest and realistic. They do not only show injustice and wanht,
but also that people are changing the world and that there is
always hope.

All photographs are taken in situ and bear the hallmarks of docu-
mentary. They capture reality as it is. A Norwegian People’s Aid
objective is to tell stories with pictyres showing projects which
provide good results. Such photegraphs help us communicate
our message.

N
Vare bilder forteller yirkelige historier.

Fotografi gir liv og forteller unike historier. Vare bilder er arlige og virkelighetsnaere.
De viser uretten og behovene, men ogsa at folk forandrer verden og at det alltid
finnes'hap.

fotografier er tatt pa stedet, og de har et dokumentarisk preg over seg. De
fangex derfor virkeligheten slik den er. Norsk Folkehjelp har som mal & fortelle
historiermed bilder som viser prosjekter bygd pa gode resultater. Fotografiene er
derfor en viktig brikke som hjelper oss med & kommunisere vart budskap.

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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5.2.1 Style of photography

' Our pictures should show involvement and clear presence. They
should reflect a sense of positivity and engagement and have a
documentary style.

N

Vare bilder skal vise engasjement og en tydelig tilstedeveerelse.
Bildene skal gjenspeile positivitet, engasjement og ha en doku-
menterende stil.

Selection of
pictures on CD

All pictures on the CD are taken by
photgrapher Werner Anderson and
must be credited when used.

www.werneranderson.no

post@werneranderson.no

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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Our perfect photo

A reality-like picture with a stop effect that shows involved people with joy of life,
strength and union, in obvious activity where you imagine injustice has taken place,
as you see results and that there is still hope.

N

Vart perfekte bilde

Et virkelighetsnaert bilde med stoppeffekt som viser engasjerte mennesker med
livsglede, styrke og samhold i tydelig aktivitet der man aner at en urett har skjedd,
samtidig som man ser et resultat og forstar at det er hap.

Veumalléen
asylmottak 2010

Sudan 2010

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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5.2.1 Cropping

Cropping photographs gives us the opportunity to concretise our
message and to get closer to the story. On other occasions, it is
the format that requires that a photograph be cropped. Be aware
when cropping photographs and make sure that the primary mes-
sage is taken care of.

)

Ved & beskjaere fotografiene har vi muligheten til & konkretisere
budskapet og komme tettere inn pa historien. | andre tilfeller er
det formatet som krever beskjaering. Bruk skjgnn nar du beskjeer-
er bilder, og ta vare pa hovedbudskapet.

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid



OUR COMMU-
NICATION IS
BASED ON A
SIMPLE SET
OF RULES
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.

6.1.1

It is important that logo placement, use of colour, typography and
layout are consistent so that Norwegian People’s Aid is perceived
properly. These are defined by a set of rules within a framework
that is specific to us. Whilst everyone who is responsible for
producing items bearing the Norwegian People’s Aid name must
take these rules into consideration, we hope that they may also
inspire creativity and leave room for development beyond general
examples.

N
Var kommunikasjon er basert pa et enkelt sett med regler

At logoplassering, fargebruk, typografi og oppsett er konsekvent er viktig for at
Norsk Folkehjelp skal oppfattes pa riktig méate. Dette defineres ved et sett med
regler, innenfor et rammeverk tilpasset oss. Alle som er ansvarlige for produksjoner

signert Norsk Folkehjelp ma ta hensyn til disse reglene. Samtidig haper vi regel-
verket inspirerer og apner for muligheter utover generelle eksempler.

—
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6.2.1 Grid system

Text, pictures and graphics are set up according to the Norwegian
People’s Aid grid system. This is a simple, effective tool used in all
editorial communication. The grid is available in A4, A5 and AG6.

o

Tekst, bilder og grafikk plasseres ved hjelp av Norsk Folkhjelp sitt
gridsystem. Dette er et virkningsfullt og effektivt verktey til all redak-
sjonell kommunikasjon. Gridet er tilgjengelig i A4, A og A6.

Standard Margins

grid system: A4

Size: 1/2 10 mm
15 mm

2 column width 3 column width
87,5 mm 56,66 mm
Gutter Gutter

5mm 5mm

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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Standard
grid system: A5
Size: 1/2
Margins
5 mm
10 mm
Standard
grid system: A6
Size: 1/2
Margins
5 mm
10 mm

2 column width
38,7 mm

Gutter
5mm

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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6.2.2 Graphic elements

The graphic elements consist of boxes or graphic bands which
may be laid over pictures or used as clean graphic surfaces. The
simple graphic language underpins our direct, clear voice. These
elements represent the presence and involvement of Norwegian
People’s Aid. The boxes function as a band or element which sur-
rounds, emphasises or increases the visibility of a message. Box
size can be adjusted according to the needs of the image or text.

N

De grafiske elementene bestar av bokser eller grafiske band som
kan legges over bilder eller brukes som rene grafiske flater. Det
enkle grafiske spraket understatter var direkte og klare stemme.
Disse elementene representerer Norsk Folkehjelps tilstedevae-
relse og innvolvering. Boksene opptrer som et band eller element
som omslutter, understreker eller synligjer et budskap. Boksenes
starrelse tilpasses bilde og tekst.

Used on pictures Colour combination
When graphics
are placed over Norsk Folkehjelp Soildaritet i praksis Norsk Folkehjelp Soildaritet i praksis
pictures, it is
SR IE e e SAMPLE HEADLINE SAMPLE HEADLINE

that the «multiply»
effect is used.

Sample sub headline Sample sub headline

Nar grafikk leg-
ges over bilder
anbefales det &
bruke "multiply”
effekt.

How to place the graphic elements

The graphic should always have a natural place in the picture; this concerns both
the image and composition. There is no fixed size for boxes. Box size is determined
by the placement of the picture, the grid or the amount of text.

N)

Plassering av grafiske elementer

Grafikken bgr alltid ha en naturlig plass i bildet, bade nar det gjelder motiv og
komposisjon. Sterrelsen pa boksen styres av plassering pa bildet, grid eller tekst-
mengde.

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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6.2.3 Paper

Since we produce items all around the world, we are aware of
the challenges involved in paper selection. If it is not possible to
produce the desired paper, a minimum requirement has been set.
The paper must be environmentally friendly. It need not be recy-
cled but must be produced in accordance with environmentally
friendly provisions.

(N

Ettersom vi har produksjon over hele verden, er vi klar over ut-
fordringen med papirvalg. Hvis det ikke er mulig & produsere pa
gnsket papir, er minimumskravet at papiret er miljgvennlig. Det
trenger ikke vaere resirkulert, men produsert etter miljgvennlige
bestemmelser.

Display paper
Manufacturer: Arctic Paper
Paper: Arctic Silk

Standard paper
Manufacturer: Arctic Paper
Paper: Munken pure

This trademark is a guaranty that the
paper is produced in an environmentally
friendly manner

A
FSC

The mark of responsible forestry

Cert no. SGS-COC-005371
© 1996 Forest Stewardship Council

Visit www.arcticpaper.com for more
information.
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InDesign templa-
tes on CD

Editorial cover: A4
Size: 1/2

The top banner with logo, payoff and
green line is always consistent.

The size of this box va

size/amount and elements in image.

Multiply effect on pictures, dark green <—

on green background.

This area is for color background or

pictures.

Logo Typography Colours Photography

7.1.1 Editorial covers

Examples of standard templates for editorial covers. The templa-
tes are based on the Norwegian People’s Aid grid for A-formats
(pp- 36-37). Make sure you take fixed elements such as logo
placement and placement of photographs or coloured back-
ground into consideration.

N

Eksempler pa standard maler for redaksjonelle forsider. Malene tar
utgangspunkt i Norsk Folkhjelp sitt grid for A-formater (s. 31-32).
Det bes om at det tas hensyn til faste elementer, som logoplasse-
ring og plassering av bilde eller fargebakgrunn.

Norsk Folkehjelp Soildaritet i praksis

[ 1]
>
L
[ B ]

ries from text <«
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Editorial cover:

A5 and A6
Size: 1/2 Norsk Folkehjelp Norsk Folkehjelp

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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7.1.2 Office stationary

' It should be possible to produce Norwegian People’s Aid office
stationary all over the world. Continuity is required in terms of
design, typography and colours. We ask that these simple rules
are followed. Production-ready files are available on the accom-
panying CD.

N

Norsk Folkehjelps postale trykksaker skal kunne produseres over
hele verden. Det kreves kontinuitet av bade design, typografi og
farger. Vi ber om at disse reglene felges. Produksjonsklare filer er
vedlagt i CD.

Office/InDesign
templates and pdf
print files on CD.

Letterhead A4

Size: 1:2
Norsk Folkehjelp

Firmanavn Deres ref: Var dato:
Mottakers navn Navn Navnesen XX XX XXXX
Tittel
Gateadresse
Postnummer og poststed Var ref:

Navn Navnesen
Overskrift

Tekst

Med vennlig hilsen
Norsk Folkehjelp

Navn
tittel

Norsk Folkehjelp Telefon Webside Bankgiro
PB-8844 Youngstorget +47 22 0377 00 wwwfolkehjelp.no 900107 05133

N-0028 OSLO Telefaks E-post Givertelefon

Besoksadresse +47 2220 0870 norsk folkehjelp@npaid.org 820 43088 )
Storgt.33A Side 1/2

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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Business card
Size: 1:2 JOHN DOE

Title

Tel: +47 22 00 00 00 — Mob: +47 415 00 000
Fax: +47 22 00 00 00 ~ Mail: nn@npaid.org

Ca rd S | ze: Storgt.33 A — PO. Box 8844 Youngstorget
N-0028 0SLO Norway — www.npaid.org
54 mm x 85 mm

Norwegian People’s Aid

Design examples Promotion Digital

NAVN NAVNESEN
Tittel

Tif: 22 00 @0 00 ~ Mob: 415 00 200
Faks: 22 00 00 00 — E-post: nn@npaid.org

Storgt.33 A — Postboks 8844 Youngstorget
N-0028 OSLO Norway — www.folkehjelp.no

@ Norsk Folkehjelp

Envelope EC4
window

Size: 1:2 Norsk Folkehjelp

Solidaritet i praksis

Envelope E65
Size: 1:2

Norsk Folkehjelp

retur: Norsk Folkehjelp
Postboks 8844 Youngstorget
N-0028 OSLO

Solidaritet i praksis

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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Text boxes are
adjusted in accor-
dance with con-
tent and text size.
Where possible,
text boxes may be
used as a graphic
band which also
encompasses the
back cover of the
brochure.

Tekstbokser
tilpasses ett-

ter innhold og
tekststarrelse.
Der det er mulig
kan tekstboksene
brukes som et
grafisk band som
ogsa omslut-

ter baksiden av
brosjyren.

Where this is pos-
sible, the green
line should be
extended to the
back of the cover.

Der det er mulig,
skal den grgnne
linjen strekkes
over baksiden pa
omslaget.

Logo Typography Colours

8.1.1 Design examples

Photography

The examples below show how our identity functions in practice.
The top or bottom fields containing the logo are fixed, whereas

the graphic elements are adjusted to fit the format, message and
content. Dynamic compositions and consistent use of colour are
also important aspects that should be taken into consideration in

relation to the graphic expression.
(N

Under fglger eksempler pa hvordan identiteten fungerer i praksis.
Topp- eller bunn- felter med logo er faste, mens grafiske elemen-
ter tilpasses format, budskap og innhold. Dynamiske komposisjo-
ner og konsekvent fargebruk er viktige punkter det bar tas hen-

syn til i grafisk utforming.

Soildaritet i praksis

Norsk Folkehjelp

SAMPLE HEADLINE

Sample sub headline

HEADLINE

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity

@ Norsk Folkehjelp

BIG SAMPLE
HEADLINE IN
BOLD TEXT

This is only sample text

Soildaritet  praksis

A 47

@ Norsk Folkehjelp

Sample text

Sample text

$

3
]
\

{
[
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Poster

The templates are based on A-formats. The design may be adjusted for other
dimensional relations. In such cases it is important to consider the relationship

between picture and graphics as far as this is possible.

(N

Poster

Malverket tar utgangspunkt i A-formater. Designet kan tilpasses andre sterrelses-
forhold. | slike tilfeller er det viktig & ta hensyn til forhold mellom bilde og grafikk sa

godt det lar seg gjere.

it

SAMPLE HEADLINE

Sample sub headline

Tid Udae pos alitas solorem  Maxim aut ea corum comnime labore aut auditat empora sint,
Sted qui ommolup tatectur sunt  que que quossin repernatqui re nus doluptatur? Nimi, ut dem.
Dato dolore, ut omniendi debis  Nequosae voluptatus ma voluptiost ea quatemp orersperest am
dolorep reperio. Et re provit quiaspi ditionsedi aut videllute eos nonsene es eaqu-
am haribus, tem illaut fugia nobis net inis simet qui commolo'
ribusdanitem ipsapit doluptae con pa volore.

Norsk Folkehjelp wwiwfolkehjelp.no

Roll-up

Norsk Folkehjelp

SAMPLE HEADLINE

Sample text

www.folkehjelp.no

Sample text

Templates are based on 200 cm x 8@ cm, although a design may be adjusted to
other spatial relations. Where this is the case, it is important to consider the relation

between picture and graphic as far as this is possible.
(N)
Roll-up

Malene tar utgangspunkt i 200 cm x 8@ cm. Designet kan tilpasses andre stgrrelses-
forhold. | slike tilfeller er det viktig & ta hensyn til forhold mellom bilde og grafikk sa

godt det lar seg gjere.

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid
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8.1.2 Signage systems

Examples of signage systems for both outdoor and indoor use.
For more information on preferred material and production, con-
tact the communications department.

N

Eksempler pa skiltsystemer for bade utendars- og innendgrsbruk.
For mer informasjon om foretrukne materialer og produksjon,
kontakt kommunikasjonsavdelingen.

Outdoor: Outdoor:
Welcoming sign Hanging sign
etered material e materi SAMPLE TEXT
referred material: referred material:
Aluminum SAMPLE TEXT Aluminum Sample text
. Sample text .
Acrylic Acrylic
Norsk Folkehjelp
Reception
Administration
Visitors
Norsk Folkehjelp
Indoor:
Office signs Norsk Folkehjelp (-i-} Norsk Folkehjelp

Sample Office
Norsk Folkehjelp Norsk Folkehjelp

Sample Office

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity



Larger vehicle/Van

The height of the
green banner
should be 3/4 of
the height of the
logo.

Hgyden pa det
grenne bandet,
produseres i 3/4
av logosymbolets
hgyde.

Smaller vehicle/Jeep

International vehicles

Identity elements Templates Design examples Promotion Digital

8.1.3 Vehicles

Branding of vehicles is based on the use of white vehicles. The
size of the decorative stripe varies according to vehicle type.
Where this is impractical, vehicles are decorated with the emblem
as for international vehicles.

(N)

Merking av kjgretgy tar utgangspunkt i hvite biler. Stgrrelse pa
dekorstripe varierer med biltype. Der dekorstripe ikke er mulig,
dekoreres bilen med emblem som pa internasjonale kjgretay.

(=] (=] -
(c—) : —\\

subtitie [
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Illustration:
Flag and
streamer

Illustration:
Beach flag

Production

files for flags and
other promotion
effects should

be created in
accordance with
the producer’s
specifications and
templates.

Produksjonsfiler
til flagg og annet
promoteringsmat-
eriell, utformes

i samsvar med
produsent og
deres spesifika-
sjoner og maler.

Logo Typography Colours Photography

9.1.1 Profile flags for events

Examples of different flags for use at events or other arrange-
ments where Norwegian People’s Aid is to be visible. Exhibition
stands or tents should be in keeping with the design on the flag.

o

Eksempler pa forskjellige flagg til bruk pa eventer og andre
arrangementer hvor Norsk Folkehjelp skal veere synlige. Eventu-
elle messestands eller telt bar utformes i trdd med designet pa
flaggene.

Norsk Folkehjelp

Norsk Folkehjelp

\G 2/

2 2
2 (@)
m m
A A
- T
o o
x

o D
=, =,
® ®
ge) ge)
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Vest

The guidelines for
corporative clot-
hing also apply to
other clothing and
equipment as the
personal protect-
ive gear of UXO
clearers. Protect-
ive vests should
for example have
a clearly visible
logo on the left
side of the chest.

Retningslinjene
for profilplagg
gjelder ogsa for
andre kleer som
for eksempel
minerydderes
beskyttelsesut-
styr. Beskyttelses-
vester burde for
eksempel ha en
godt synlig logo
pa venstre side av
brystet.

Promotion

Identity elements Templates Design examples Digital

9.1.2 Corporate clothing and promotion effects

Examples of standard corporate clothing and promotion effects
for Norwegian People’s Aid. Logo and sub-heading are placed on
the left breast or arm on clothing. Logos must always be placed
to achieve good visibility. Logo size and placement may vary for
use during campaigns or when marking specific occasions.

(N)

Eksempler pa standard profilplagg og promoteringseksempler
for Norsk Folkehjelp. Pa kleer plasseres logo og undertekst pa
venstre bryst eller arm. Logoen skal alltid plasseres godt synlig.
Logostarrelse og plassering kan avvike til bruk ved kampanjer og
markeringer.

Front

Back

Guidelines for visual identity Norwegian People’s Aid



Introduction Logo Typography Colours Photography

There are no

production files )
for promotion
articles as they
will have to be
created according
to the producers
specifications.
However, the
production should
aim to be as close
as possible to the
examples given.

Det er ikke utvi-
klet produksjons-
filer til promoter-
ingsartikler da
dette avhenger av
produsent. Pro-

duksjonsfilene ma
ligge sa tett opptil K
eksemplene som

mulig.

Front Back

FOLKEHJELPER

FOLKEHJELPER

Recommended
colours on fabric.

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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Norsk Folkehjelp

djafyajo4 ysioN

m Norsk Folkehjelp

Q &
28k roLketS

CD Sample title

Sample content
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Logo Typography Colours Photography

10.1.1 Web

All of NPA’s digital platforms must be created according to the
visual identity guidelines. The main features will be placement
of the logo on the left hand side in the top banner area, and the
use of primary colour 1 in the top menu and primary colour 2 for
active top menu items. Official profiles and campaigns on social
media platforms are run and developed by the Communications
department. Design templates for local web sites are available
and can be implemented by the Communications department
when needed. Visit www.npaid.org for concrete examples.

(NJ

Alle Norsk Folkehjelps digitale plattformer skal utformes i hen-
hold til profil der det beerende element er logo gverst til venstre i
toppbanner og toppmeny i hovedfarge 1 og aktive menyelemen-
ter i hovedfarge 2. Hovedfargene kan i spesielle tilfeller erstat-
tes av tilleggsfargene. Offisielle profiler og kampanjer pa sosiale
plattformer styres og tilpasses av kommunikasjonsavdelingen.
Designmaler for nettsider til lokallag og utekontorer er ferdig
utformet og settes opp sentralt ved behov. Besgk oss pa
www.folkehjelp.no for konkrete eksempler.

Norwegian People’s Aid Guidelines for visual identity
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Front page 13 ) C D

Presse  Konlakioss  Siilling ledig  Netistedkart  Netibutiki

Forside Norsk Folkehjelp

Forsiden  Tv-aksjonen2011  Stettoss  Blimedlem  Ungdom  ArbeidiNorge  Arbeid intemasjonalt  Nyheter  Resultater  Om oss

Cluster bombs in Laos

Laos

Opprag: Eliminér 30 ar
gamle mordere

Les mer om hvordan vi
Tydder klasebomber i Laos

Dmikningzetatitick - Farstanjsp Bistand og partnara Nadnip
Friutaiy Dermaiateamng og oranisamg
4
Y B B

)

Miner og klasebomber Asyl og Integrering

Kiassborhsfoibudst - Landriner Asyimattak_Asylsskesbam
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Laos og Vietnam en Miner og sksplosiver, Kisssborber, Destuksion e, |
trygg barndom til jul! - SRS T A
[ W Padetforste statsparismatet i Laos’ i
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Les mer
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Deter 35 ar siden g Les mer Slik er uigiftene fordelt pa prosjekter
Vigtnamkrigen, men fortsatt
ligger detigjen 40 bomber
per innbygger i de hardest Lfzieloy
rammede omradene. Unilingssamarbeid (20%)
Foreldrene lever | konstant [ — )
fryktfor atbama skal bli drept Robin Hood sikter mot Borsen @ eyt og ntageering (3%)
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Presse  Koniaktoss  Sillingledig  Netistedkart  Netibutikk

Underside Norsk Folkehjelp

Forsiden  Tv-aksjonen 2011  Stoftoss  Blimedlem  Ungdom  ArbeidiNorge  Arbeid intenasjonalt  Nyheter  Resultater ~ Omoss

no / Arbeid i Norge

Lokallag
s Bli medlem
Medlem
Vil du ogsa veere med pa
vare spennende akiiviterer.
Redningstieneste og . " i
forstehjelp ’ o Meld deg inn na!
Asyl og integrering G > Navn
Foredragsturné y

Bli'medlem

Redningstjeneste | Asyl og Integrering

Morsk Folkehjelps areid | Norge er inndelt to aktivitetsomrader. | tilegg hah Vi engasierte.
ungdom som jobber aktivtinnen begge akiivitetsomradene og arrangerer ggife kampanjer og

Godtar utsendelse til Serbia

gt
aom

. meeng et
Fiyktning Fykininger og asylsokera { )y
Norsk Falkenjelp aksepterer norske myndigheters utsendelse av ]
70 kosovoserbere i helgen, men er kitiske fl politiets
fremgangsmate | saken
Lesmer Bilder: Forstehjelpsutstyr

ilde 1 Forrige 12 Neste
Unge Venstre stiller seg bak papirios-kampanje Deelse_jadrat folkenjelpsuka

Flyidning, Fiykiningar o asylsokers, Papidoss

Unge Vensres sentralstyret vedtok denne uken at de stller seg
bak kampanjen Ingen mennesker er ulovlige.

Les mer

Les flere nvheter fra Arbeid | Norge
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Questions
If you have questions about the content of this manual, please contact the commu-
nication department. Logos and templates are available on the accompanying CD.

Tel: +47 22 03 77 00
Mail: profil@npaid.org
N

Spersmal
Skulle det dukke opp sparsmal om innholdet i denne manualen, kan du kontakte
kommunikasjonsavdelingen. Alt av logoer og malverk finnes i en vedlagt CD.

Tel: +47 22 03 77 00
Mail: profil@npaid.org



Norwegian People’s Aid
P.O. Box 8844 Youngstorget
N-0028 OSLO

Norway

www.npaid.org

Norsk Folkehjelp

PB 8844 Youngstorget
0028 Oslo

TLE: (+47) 22 03 77 00

www.folkehjelp.no
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GUIDELINES
FOR VISUAL
IDENTITY

Retningslinjer for visuell identitet

Theme logo
Social media
Motion



Existing logo
Eksisterende logo

Pride version
of logo
Pride-versjon
av logo

Pride version

of logo without
name
Pride-versjon bare
logomerke

Appendix to guidelines

1.1 Theme logo “Pride”

With the event of social media new needs and situations has occured that affect how
we must adapt and evolve our identity over time.

In the case of the logo, the need for including elements that support and include new
elements is needed.

1.1 Tema logo “Pride”

Med sosiale medier har det oppstatt nye behov og situasjoner som pavirker hvordan vi
tilpasser og utvikler var identitet over tid.

Nar det gjelder logoen er det behov for a innfgre elementer som statter og viser
solidaritet med grupper og hendelser. Vi har tilrettelagt for bruk av fargeelementer i
tilknytning til var logo som skal brukes til & markere pridearrangementer og stette
LHBTIQ-bevegelsen.

{3=)) Norsk Folkehjelp

O, &
'957( FO LKE\'\)

"m" Norsk Folkehjelp
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Logo applied
on Facebook

Logobruk
pa Facebook

Logo applied
on Instagram

Logobruk
péa Instagram

1.2 Theme logo “Pride” examples

Use of the logo should be limited to a select range of channels and always be aproved
by communication department. In order to not confuse and dilute the brand, use should
mainly be confined to digital channels, and event matieral such as posters, to limit
exposure outside of designated exposure times.

1.2 Tema logo “Pride”

Bruk av denne logoen bar brukes i et begrenset antall kanaler og ma alltid godkjennes
av kommunikasjonsavdelingen. For a unnga at man vanner ut eller skaper forvirring
rundt merkevare bgr bruk begrenses til digitale kanaler og hendelsesbestemt materiell
(som plakater til opptog) for & minimere eksponering utenom et forutbestemt tidsrom.

9 Q Search Facebook ﬁ :Iﬁ [:? % + © 8 -

Norsk Folkehjelp ©

@folkehjelp - Non-profit organisation

Home  About  Fundraisers  Events  More v 1l Like @ Message Q
About See all Create Post
FREDENSBOF .
&4 Photo/Video Check In y Tag Friends
Stortorvet 10 0155 Oslo, la 4 o & %9
Norway
" LU Norsk Folkehjelp @

KI5 e U Yesterday at 12:15 - @

o o Vikan alle bidra til & nd FNs baerekraftsmal om en bedre verden! '
= mesn Lurer du pa hvilket av mélene som er viktigst for deg? L&
. Al i

all TelaN = 13:42 < 81% @m)

< norskfolkehjelp

554 3230 299

Posts Followers Following

Norsk Folkehjelp

Fagbevegelsens humaniteere
solidaritetsorganisasjon. Se glimt fra
utviklingssamarbeid, integrering, redningstjeneste og
minerydding ) & #norskfolkehjelp
www.folkehjelp.no/

Stortorvet 10, Oslo, Norway

See Translation

Follow

Message Donate Contact v
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2.1 Social media

Its important to maintain consitency in our expression and have high level of clarity in
our messages. To help achieve this we have introduced some guides for the use of
colour and text in our posts.

We need to ensure clarity and consistency in how we use text and images together to
ensure a clear and direct presence. Avoid the use of busy areas on top of each other
or text and text fields of similar tone and hue that reduces contrast.

2.1 Sosiale medier

Det er viktig a opprettholde konsistens i vart visuelle uttrykk og ha klare og tydelige
meldinger. For & avhjelpe dette introduserer vi noen retningslinjer for bruk av farge og
tekst i vare poster i sosiale medier.

Vi ma sikre tydelig og konsistent bruk av tekst og bilder sammen for & etablere en
tydelig og direkte tilstedeveerelse. Unnga bruk av brakete felter oppa hverandre og
unnga at tekst og tekstfelter har farger i samme fargetone, noe som reduserer
kontraster.
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Example of
headlines in use
Eksempel

pa overskrift

New colours for
increased contrast
Nye farger for a
oppna gkt kontrast

Example in use,
smaller text =
darker green
Eksempel pa bruk,
mindre tekst =
markere gr@nnfarge

2.2 Social media, colours and use of headlines & text

Its important to maintain consitency in our expression and have high level of clarity in
our messages. To help achieve this we have introduced some guides for the use of
colour and text in our posts.

2.2 Sosiale medier — farger og bruk av overskrifter og tekst

For a opprettholde konsistente og tydelige poster har vi laget retningslinjer for bruk av
farger og tekst i vare sosiale medieposter.

OPRYDDINGEN BEIRUT ® MATSIKKERHET
| BEIRUT
FORTSETTER

Headlines should be kept short and precise, clear and understandable statements
that leaves little open for intepretation. Avoid text over 5 words if possible in order to
maintain a size that deliveres clarity and impact.

Overskrifter bor vaere korte, presise og entydige. De ma ikke apne for tolkninger av
betydningen. Unnga mer enn omtrent 5 ord slik at titlene bidrar til klarhet og effekt.

2.2.1 Additional colours

To help the use of green in our communication and to aid clairy and contrast, three
new colours has been added for flexibility.

2.2.1 Tilleggsfarger

For a bidra til at grennfargen kan brukes til & forme klare poster med tilstrekkelig
kontrast, har vi lagt til tre nye farger. Disse vil ogsa gke fleksibiliteten i postene vare.

01 02

05

03 04

R: 0 G:108 B: 54 R: 0 G:120B: 70 R: 0 G:170 B: 50 R: 98 G:187 B: 70 R: 154 G:202 B: 60
Web Hex: #006¢36 Web Hex: #007745 Web Hex: #00AA32 Web Hex: #62bb46 Web Hex: #9aca3c
EXISTING EXISTING

LIVSVIKTIG NGDHJELP
IO.ZIVSVIKTIG NODHJELP

01
LIVSVIKTIG NODHJELP
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Alloved combinations
of green on black

to ensure contrast
Tillatte kombinasjoner
med gront pa

sort bakgrunn som
bidrar til hay kontrast

Alloved greens

in small text to
ensure contrast
Tillatte kombinasjoner
med gront pa hvit
bakgrunn som bidrar
til hoy kontrast

LIVSVIKTG NODHJELP [l LIVSVIKTIG NODHJELP |

LIVSVIKTIG ¥UDRUSLP | LIVSVIKTIG NODHJELP |
LIVSVIKTIG NODHJELP

LIVSVIKTI DHJELP

LIVSVIKTIG NODHJELP  LIVSVIKTID@@DHJELP
LIVSVIKTIG NODHJELP LIVSVIKTIG NODHJELP

The addition of the new greens is to help contrast and add flexebility to create a
richer expression for Norsk Folkehjelp. It will help extend the use of Green as an
identifier for the organisation and build a richer expression. As a general rule, the
darkes and lightest greens are exclusively reserved for use in small sizes to raise
contrast.

Flere nyanser av grent er lagt til for & bidra til @kt kontrast og fleksibilitet og for &
skape et rikere uttrykk. Det vil bidra til at bruker av gront skaper vér identitet. Som
en generell regel er de lyseste og de markeste variantene forbeholdt der teksten er
liten for & oke kontrast.

IDAG ER DET W

VI ER STOLTE AV ALY

DEDIKERTE SINE

SARBARE MED
1R STOLTE A ALLE VAREANSATT: 0G PARTUERE SO it

E DAG! IDAG ER DET VERDENS HUMANIT/ARE DAG!

ISATTE 0G PARTNERE SOM HAR VI ER STOLTE AV ALLE VARE ANSATTE 0G PARTNERE SOM HAR
E NOEN AV VERDENS MEST DEDIKERTE SINE LIV TIL A HJELPE NOEN AV VERDENS MEST

0G BESKYTTELSE. ¥ SARBARE MED LIVSVIKTIG STOTTE 0G BESKYTTELSE. ¥

s v e e |

VI ER STOLTE AV ALLE VARE ANSATTE 0G PARTNERE SOM HAR _
e e e v v
Sromere oo e V]
IDAG ER DET VERDENS HUMANITZRE DAG! IDAG ER DET VERDENS HUMANITZRE DAG!

VI ER STOLTE AV ALLE VARE ANSATTE 0G PARTNERE SOM HAR VI ER STOLTE AV ALLE VARE ANSATTE 0G PARTNERE SOM HAR
DEDIKERTE SINE LIV TIL A HJELPE NOEN AV VERDENS MEST DEDIKERTE SINE LIV TIL A HJELPE NOEN AV VERDENS MEST
SARBARE MED LIVSVIKTIG STOTTE 0G BESKYTTELSE. ¥ SARBARE MED LIVSVIKTIG STOTTE 0G BESKYTTELSE.
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Examples of how

to combine colours
and adding more
flexibility

Eksempler

pa hvordan

vi kan kombinere
farger for & oke
fleksibilitet i postene

The increased flexibility allows us to be more dynamic in the use of colours and add
more complexity in the combinations depending on the context. Combine different
hues and backgrounds to increase range and put more emphasis on specific
messages.

Med flere fargevarianter gker fleksibiliteten for hvordan vi kan utforme vare poster
slik at de blir dynamiske og kan variere i kompleksitet avhengig av budskapet.
Kombiner ulike fargetoner og bakgrunner for & skape mer variasjon og understreke
et budskap.

IDAG ER DET VERDENS HUMANIT/RE DAG!

VI ER STOLTE AV ALLE VARE ANSATTE 0G PARTNERE SOM HAR
DEDIKERTE SINE LIV TIL A HJELPE NOEN AV VERDENS MEST
SARBARE MED LIVSVIKTIG STOTTE 0G BESKYTTELSE. %

ANGELINA CHIGAITHUOTH BAN
ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN

ANGELINA CHIGAITHUOTH BAN ANGELINA CHIGAITHUOTH BAN
ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN

ANGELINA CHIGAITHUOTH BAN
ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN

ANGELINA CHIGAITHUOTH BAN ANGELINA CHIGAITHUOTH BAN
ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN

CHIGAITHUOTH BAN CHIGAITHUOTH BAN
ACTIVE CITIZEN ACTIVE CITIZEN
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Do’s and dont’s

Do’s and dont’s

Add elements that closer
links imagery to the identity
of Norsk folkehjelp.

Highlight parts of messages
to increase impact and
message.

= PA ~] PARTNERE HAR VIGITT ;_
!;.IVSVIKTI b LIVSVIKTIG NADHJELP TIL E Legg til elementer som
: F om knytter bildebruken til Norsk

8 LUKALSAMFUNN I SYRIA = olkehjelps identitet.

Uthev deler av teksten med
farge for & gke effekt og

~ budskap.

299 visninger - Likt av ralaoslo 299 visninger - Likt av ralaoslo
norskfolkehjelp | kveld gar over 6.5 millioner mennesker norskfolkehjelp | kveld gar over 6.5 millioner mennesker
sultne til sengs i Syria. Sammen ved vére lokale part sultne til sengs i Syria. Sammen ved vére lokale part

a Q o @ n Q o @

] © < | © K

13370 WY S A 64%E 13370 WY S A 64%E 13370 WY S A 64%E

7 norskfolkehjelp . 7 norskfolkehjelp . 7 norskfolkehjelp

ANGELINA CHIGAITHUOTH BAN ANGELINA CHIGAITHUOTH BAN

ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN ACTIVE CITIZEN SOUTH SUDAN
S Ty

DEDIKERTE SINE LIV TIL A HJELPE NOEN AV VERDENS MEST | SSE

SARBARE MED LIVSVIKTIG STOTTE 0G BESKYTTELSE. ¥

Ga til fhi.no for & fa informasjon om COVID-19. Ga til fhi.no for & fa informasjon om COVID-19. Ga til fhi.no for & fa informasjon om COVID-19.

Qv W Qv W Qv W

336 visninger - Likt av lovisekaroline og christinagjohnsen 336 visninger - Likt av lovisekaroline og christinagjohnsen 336 visninger - Likt av lovisekaroline og christinagjohnsen
norskfolkehjelp Mitt navn er Angelina Chigaithuoth Ban. Jeg norskfolkehjelp Mitt navn er Angelina Chigaithuoth Ban. Jeg norskfolkehjelp Mitt navn er Angelina Chigaithuoth Ban. Jeg

Avoid hints of the main colours that creates a different expression, use clear and
high contrast colours for clarity and distinction.

Use a cntrasting colour behind the text for better readability, if the background is
very light use a black and if the image is dark or full of rich tones use a contrasting
white. Use green to emphasise important parts.

Unnga svakere varianter av fargene som gir et annet inntrykk. Bruk farger som er
klare og har en hay kontrast a fa en tekst som er klar og som star ut.

Bruk kontrastbakgrunn bak tekst for & ke lesbarheten. Hvis bakgrunn/bilde er lyst,
bruk sort felt bak teksten. Hvis bildet er markteller fullt av rike fargetoner, bruk hvit
tekstbakgrunn. Bruk gronn for & framheve viktige ord/budskap.
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Do’s and dont’s

Do’s and dont’s

1338 0 W v AL 64%m

Y Bein, Lebanon

B D2 W lovisekaroline og 210 andre
norskfolkehjelp Forferdelige nyheter fra Beirut i kveld
Norsk Folkehjelps kontor er skadet, men heldigvis er all

Seoversettelse

@) norskfolkehjelp
& Norsk Folkenielp

ALDRI MER HIROSHIMA

n  Q o @

1] (@] <

1341 O RE@Y S BN 63%E

G norskfolkehjelp

NUATSIKKERHET

AKKURAT NA GAR MER ENN 6.5
1 LIONER MENNESKER SULT?
TIL SENGS | SYRIA

HVER KVELD

oQv N

299 visninger * Likt av ralaoslo
norskfolkehjelp | kveld gar over 6.5 millioner mennesker
sultne til sengs i Syria. Sammen ved vare lokale part

Se oversettelse

Q Q o @
i o} <

13:38 O @ ¥ & AL 64%m Always Strlve for hlgh
& Gl g readability and clarity,
: : ; : avoid colours or tones
that lacks contrast and
makes the message
harder to convey.

Etterstreb hay lesbarhet
og klarhet. Unnga farger
og toner som mangler
kontrast og som gj@r det
vanskeligere & sla

p el : gjennom med budskapet.

B DB Likt av lovisekaroline og 210 andre
norskfolkehjelp Forferdelige nyheter fra Beirut i kveld
Norsk Folkehjelps kontor er skadet, men heldigvis er all

Seoversettelse

@) norskfolkehielp H
& Norsk Folkehjelp :

ALDRI MER HIROSHIMA

1341 O RE@Y S BN 63%E

G norskfolkehjelp
®

AKKURAT NA GAR MER ENN 6.5
MILLIONER MENNESKER SULTNE
TIL SENGS | SYRIA

HVER KVELD

oQv N

299 visninger * Likt av ralaoslo
norskfolkehjelp | kveld gar over 6.5 millioner mennesker
sultne til sengs i Syria. Sammen ved vare lokale part

Se oversettelse

Use headline colours that contrast and aid readability, never use outlines to make
the text stand out, use a colour that contrast better within the message by itself.

Bruk overskriftsfarger som gir kontrast og okt lesbarhet. Bruk aldri linjer rundt tekst,
@k heller kontrasten i fargen.
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2.3 Motion

Motion should always be discreet and avoid attracting attention to itself, it should
inform and aid the viewer to important information but never distract from the message
itself.

2.3 Videografikk

Videografikk skal alltid veere diskré og unnga a tiltrekke seg oppmerksomhet i seg selv.
Den skal informere og hjelpe seeren med viktig informasjon, men aldri ta oppmerksom-
heten bort fra budskapet i videoen.

Use of fade
on text

Tone inn

og ut pa tekst

0GSA | LIBANONS FLYKTNINGLEIRER,
DER SIKKERHETEN ER STRAMMET INN
ETTER UTBRUDDET AV KORONA.

Text should fade in. A smooth and disting reveal of the text on high contrasting
background. General guide is a fade of lasting between 20-28 frames depending of
need to for pacing in the sequence. The same relates to fading out.

Tekst skal tones inn. En jevn inn-toning av tekst pa en hgykontrast bakgrunn. En
generell regel er at teksten bar gradvis bli synlig og skarp gjiennom 20-28 bilderam-
mer avhengig av behovet for framdrift i sekvensen. Det samme gjelder for ut-ton-
ing.

Name and place
information
Navnesuper

-~ U e
erhetsvaktene paser at ingen Sikkerhetsvaktene paser at ingen
. kommer inn eller ut av leirene kommer inn eller ut av leirene

-
Sikkerhetsvaktene p3ser at ingen
kommer inn eller ut av leirene

kkerhetsvaktene paser at ingen
kommer inn eller ut av leirene

for & begrense Jihad Mahawesh
. spredningen av korona. LEIRKOMITEEN | BADAWI FLYKTINGLEIR

Elements should slide in from the right in a smooth motion and stop at a third of the
way in. The colour should be (unles severe complications with contrast and
readability) be the main identity green with white text.

Navnesuper sklir inn fra hayre i en jevn bevegelse og stopper ved en tredjedel av
veien inn. Fargen bgr veere var hovedfarge med mindre det medfgrer store
konsekvenser for lesbarhet og kontrast.
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Subtitles Sikkerhetsvaktene paser at ingen
Teksting kommer inn eller ut av leirene

Subititling should appear neutral and not unintrusive on the content behind. White
contrasting text on a background of 90% black with 80% opacity.

Sikkerhetsvaktene paser at ingen
kommer inn eller ut av leirene

Tekstingen ma veere naytral og ikke patrengende i forhold til innholdet bak. Teksten
bar veere hvit pa en bakgrunn som er 90 % sort og 80 % gjennomsiktig.

End frame

End logo
sequence
Avslutningslogo ; for  begrense

spredningen av korona.

\ L
I'm'\ Norsk Folkehjelp (@ Norsk Folkehjelp Norsk Folkehjelp
s’ Solidaritet i praksis N Solidaritet i praksis Solidaritet i praksis.

End logo sequence should fade in the same way as text over 24 frames and end on
a minimum of 5 seconds still image clearly displaying Norsk Folkehjelp. The
previous media should always fade to white with a half second paue before the
logo sequence starts to ensure calm and focus on Norsk Folkehjelp as a sender.

Avslutningslogoen bar tones inn pa samme mate som tekst over 24 bilderammer
og avsluttes med et stillbilde av logo med visjon som star i minimum 5 sekunder.
Innholdet i forkant bar tones ut i hvitt med 0,5 sekunders pause f@r avslutningslogo
starter for en rolig fokus pa Norsk Folkehjelp som avsender.



Files & Questions

If you have questions about the content of this manual or need specific files, please
contact the communication department.

Files are available at: folkehjelp.no/profil

Tel: +47 22 03 77 00
Mail: kommunikasjonssjef@npaid.org






